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做广告不是拍电影，它不是拿来卖票房的，它是用来“攻下”品牌的目标人群的，如果人群
那头都搞蒙了，那估计整个广告都是蒙的。我常说，好的广告文案，一定是能帮产品筛选出“合
适”的人，一拍即合。如果你不确定广告信息是传达给谁，不够了解他们，你的广告针对的是所
有人，没有一个对应的细分目标群体，那就会丧失广告精细传达的穿透力。广告不是做给每一个
人看，看不懂的人就应该看不懂，无感的就应该无感，甚至想骂就应该骂，那些真正的目标人群
作何感受才是你我应该关心的。广告信息传播必须要借助传播媒介，报纸、杂志、广播、电视、
互连网等大众传播媒介，都是广告的重要媒介。金牛区车身广告策划企业

不用把广告搞得花里胡哨，也不要刻意去复杂化广告，你只需要用消费者的语言，塑造出消
费者熟悉的场景，或者打动消费者的情感，可能只需要一个点，消费者就被征服了。当然，想让
人秒懂广告，在说人话的基础上技巧也是有的，随便列举一些比如：使用紧凑的短句、描述细节、
关联熟悉事物、形象化类比、场景化、多还原事实、多用动词和具体名词、故事化内容、用好参
照物、数据化展示、重视图像化、采用对比、合理使用夸张等等......总之，如果一则广告传达
给消费者之后，还要需要再解释一遍广告说的是什么，你觉得合适吗？温江区宣传广告策略广告
从专业的角度来看是一个系统工程，需要每个阶段，每个部分紧密相连。

广告创意属于知识产权的范畴，必须要有一个个性鲜明、与众不同的主题，应该具有创造性
和独特性，例如创意思想的独特、表现手法的独特、传播方式的独特或者是销售主题的独特等等
这就要求创作者充分运用各种表现方式，以独特的智慧、思维和表达去说服和吸引消费者。因此，
广告创意才成为广告诸要素中**重要的一部分。广告的**终目的就是取得实际的广告效果，能给
广告主带来收益。广告创意的目的有利于广告作品更好地去说服和吸引消费者，它与广告的目的
和主题是相一致的。所以广告创意既要充分发挥想象力，又要切合市场的实际需求，还要通过市
场来检验实际效果。

其实就广告学来说，置身于新闻传播学这个大的学科格局中只是一种未必合理的权益之计。
从广告一词的定义来说，只有现代广告才和“新闻业”捆绑在一起，而商业传播更是传播学中极
其边缘的一个领域。众所周知，报纸、电视等传统媒体上的广告主的商业利益往往是与新闻报道的
**性相抵牾的，混同于新闻的广告软文更是令受众不胜其烦。因此，从行业分类来说，广告业属
于工商业，但广告学却不在工商管理学院（商学院），这个现象本身就是不合理的。既然广告学
不可能脱离营销学进而以单独的身份出现在商学院中，且主流的新闻传播学又并不希望广告入侵
它们的领地（例如广告学的论文往往不被主流的新闻传播期刊所接纳，广告学在新闻传播学的各
种奖励、项目申报、人才计划评选中都不被优先考虑等），那么“良禽择木而居”便是再合理不
过的事情了。具备了可开展商业化的基础条件后，接下来关键的一步就是合理的规划广告产品。
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在此基础上，拉尼奥也指出了两种广告体现在学科中研究方法方面的差异：对于传统型广告，所
使用的研究方法是修辞、色彩、形式等人文主义的方法；对于现代型广告，所使用的方法则是心
理学、市场营销式的实证主义的方法。我们看到，后来体现在学术领域的发展也被拉尼奥所不幸
而言中。从20世纪初开始，欧洲现代广告和设计教育的表现——包豪斯，就是在形式语言、理念
等方面对平面设计的学科系统进行了深度的发掘；而与此同时，美国学者如行为主义心理学者瓦
尔特·迪尔·斯科特、闵斯特伯格、华生等人，则通过实验的方法，对广告心理学、消费者行为
学等进行了深入的研究。[3]只是市场营销学在当时还没有得到充分的发展，所以关心广告现象的
心理学家多于经济学家。这也分别奠定了后来设计学、广告学两个学科渐行渐远的理论根源。广
告传播简单来说就是广告主与广告媒体的一个过程。金堂大屏广告设计价格

，广告设计给予广告策划生命，是整个广告策划活动开展的灵魂。金牛区车身广告策划企业

广告创意就是广告设计人员将其积累的理论知识和实践经验进行艺术的加工和创造，创作出
具有独特表现方法和内容的广告表现形式。这个过程包含两个方面：一是创作者要具有创新的意
识——构思、想法、主意等；二是创作者能根据其创新的意识进行创造性的思维活动。创意是广
告设计中的灵魂。广告基本的目的就是“广而告之”，要达到这一目的**直接的方法就是要争取
尽可能地吸引广大消费者的注意力，同时使之印象深刻，不易遗忘。这就需要设计人员找到一个
很好的创意。金牛区车身广告策划企业

四川瑾萱集雅文化艺术发展有限公司汇集了大量的优秀人才，集企业奇思，创经济奇迹，一
群有梦想有朝气的团队不断在前进的道路上开创新天地，绘画新蓝图，在四川省等地区的商务服
务中始终保持良好的信誉，信奉着“争取每一个客户不容易，失去每一个用户很简单”的理念，
市场是企业的方向，质量是企业的生命，在公司有效方针的领导下，全体上下，团结一致，共同
进退，**协力把各方面工作做得更好，努力开创工作的新局面，公司的新高度，未来四川瑾萱集
雅供应和您一起奔向更美好的未来，即使现在有一点小小的成绩，也不足以骄傲，过去的种种都
已成为昨日我们只有总结经验，才能继续上路，让我们一起点燃新的希望，放飞新的梦想！


